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26 janvier 2010
Communiqué de Presse
Jamais les produits de l’électronique grand public n’ont fait l’objet d’un tel engouement de la part du public et, malgré cela, la profession a vu son chiffre d’affaires fondre de près d’un milliard d’€ en 2 ans (pour atteindre un niveau proche de 6,9 milliards d’€), a indiqué le Président du SIMAVELEC, M. Benoit Lelièvre.
A travers ce « paradoxe », ce grand écart volume/valeur, les industriels du SIMAVELEC ont de fait démocratisé les avancées technologiques, et rendu les produits de plus en plus accessibles à tous.

Le téléviseur a conforté en 2009 sa place de produit « phare », a estimé M. Lelièvre. En 2008, le nombre de téléviseurs commercialisés avait atteint les 6 millions, en 2009 le niveau a bondi pour dépasser les 7,3 millions d’appareils et en 2010 il est prévu une nouvelle avancée à 8 millions de téléviseurs vendus (en fourchette basse, qui pourrait aller jusqu’à 8,5 millions pour le haut de la prévision).
Cette « explosion » trouve à sa source de nombreuses explications tenant tant à des considérations techniques (basculement vers le tout numérique), que liées à la qualité des produits (écran de plus en plus plat, de plus en plus large…) ou des contenus diffusés (haute définition, coupe du monde de football…) ou encore à l’environnement (produits de moins en moins énergivores), tout ceci sous un fond de forte démocratisation du prix.

Le Président du SIMAVELEC a également précisé qu’en 2010, le téléviseur « spectacle » allait encore gagner en ampleur par la mise sur le marché des téléviseurs 3D, qui devraient représenter d’ores et déjà en fin d’année 10 % des ventes, il a pronostiqué que les contenus 3D allaient se développer de manière rapide et diversifiée (à travers les jeux, les blu-ray, les chaînes dédiées…).

Le téléviseur « service », celui donnant accès, sur l’écran des téléviseurs, à d’autres contenus que ceux émis en direct par les chaînes dans leurs programmes réguliers, allait se généraliser, a déclaré le Président du SIMAVELEC. Les téléviseurs connectés, permettant au consommateur d’aborder facilement la multifonctionnalité, devraient représenter plus du quart des ventes en 2010 et environ les 2/3 dès 2011.

Les téléviseurs 3D et les téléviseurs connectés, ont signalé MM. Bousquet et Citroën, vice-présidents du SIMAVELEC, pourraient donner naissance à un enrichissement du modèle de développement économique de l’Électronique Grand Public (à travers un rapprochement contenu/contenant).

Le Président du SIMAVELEC a également mis l’accent sur les gains en performance électrique des téléviseurs, en rappelant qu’au second semestre les industriels ne pourraient plus commercialiser des produits insuffisamment efficace énergétiquement et que, d’ici un an environ, l’étiquetage A, B, C, D sera appliqué sur les produits.
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