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Communiqué de Presse
Lors de la conférence de presse du SIMAVELEC, tenue le 4 février 2008, son Président, M. Benoît Lelièvre, directeur général de Philips Consumer Lifestyle, a indiqué que les industriels de ce secteur étaient confiants pour l’année 2008, année de la haute définition.

Après avoir précisé qu’en 2007, 5,8 millions de téléviseurs ont été commercialisés et que probablement en 2008 la barre psychologique des 6 millions d’appareils serait dépassée, il a ajouté que le chiffre d’affaires généré à franchi le seuil des 4,2 milliards d’€uros.

Analysant la progression du chiffre d’affaires, il a déclaré que « l’inflation n’était pas à chercher dans ce métier qui, par la baisse des prix, redonnait du pouvoir d’achat aux consommateurs », pour ce dernier, concluait-il, il s’agit de « payer moins pour avoir plus ».

En 2008 la grande majorité – voire pour certaines fonctionnalités la totalité – des téléviseurs commercialisés sera à écran plat, numérique, avec un écran de large diagonale et pourra recevoir la haute définition.

Analysant la numérisation du parc installé des téléviseurs en France (qui oscille autour de
45 millions d’appareils), il a tenu pour raisonnable l’hypothèse qu’en 2011 une grande partie de la population aura accès à la réception de la télévision via les technologies du numérique ; « Il ne restera qu’environ 1/1,5 million de téléviseurs à numériser », a-t-il expertisé, si l’ensemble des acteurs s’en tenait à une politique volontariste (notamment en ce qui concerne le rythme de déploiement des réémetteurs).

De même, M. Lelièvre a considéré comme plus que probable qu’en 2011 près de la moitié des téléviseurs du parc installé pourra recevoir la télévision et les contenus préenregistrés (via le blu ray) en technologie haute définition.
Pour conforter le dynamisme de la haute définition, il importe, a déclaré M. Benoît Lelièvre, « que le consommateur considère l’offre comme compréhensible et claire, que les distributeurs soient à l’aise dans la présentation de la diversité des technologies ». C’est pourquoi les industriels, en partenariat avec la distribution, vont procéder à une clarification des messages (à travers des logos moins diversifiés et des actions denses de formation et de communication).

M. Lelièvre a également jugé que d’autres sources de croissance allaient bientôt se dégager comme la télévision mobile personnelle et la radio numérique.

Le Président du SIMAVELEC a tenu à insister sur le fait que la mobilisation du pouvoir d’achat du consommateur pour franchir ces diverses étapes de l’expansion du numérique sera déjà importante, et que tout renchérissement par diverses taxes rendra l’exercice encore plus complexe (financement du piratage par la copie privée, financement de France Télévisions…).
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