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La Télevision Numérique Terrestre en France
Ventes cumulées d’adaptateurs TNT
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Sur un marcheé d’'offre, la montée en gamme devrait s’accélerer
dans les prochaines semaines.
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Avec une offre qui va s’etoffer, la France devrait maintenir un
prix moyen autour de 100 euros TTC cette année
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Des prix qui refletent I'offre produit disponible du moment
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L'arrivée de la Télévision Numerique Terrestre modifie la structure
de distribution du marche de la réception audiovisuelle
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Estimations du poids des circuits de distribution sur les
ventes d’adaptateurs
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Un peu plus de 10% des acheteurs d’adaptateurs TNT au
Royaume Uni ont privilégié une solution intégree au téleviseur.
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Taux d’équipement en adaptateurs TNT gratuite mesure a fin 2004
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Une dynamique francaise plus forte que celle enregistrée sur le
marcheé britannique — Ventes d’'adaptateurs cumulées
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